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TNS ͍  ͙͔ͣͪ 

ʉ 2008 - ʯʘʩʪʴ WPP/Kantar Research 

ʆʩʥʦʚʘʥʘ ʚ 1960 ʛʦʜʫ 

ɹʦʣʝʝ15 ʩʝʢʪʦʨʦʚ ʩʧʝʮʠʘʣʠʟʘʮʠʠ, ʚʢʣʶʯʘʷ 

ʤʝʜʠʘ 

15 000 ʩʦʪʨʫʜʥʠʢʦʚ ʚ 80 ʩʪʨʘʥʘʭ 



TNS ͍  ͙͔ͣͪ 

1.TNS/KANTAR MEDIA  
 
ʩʦʙʩʪʚʝʥʥʳʝ ʠʟʤʝʨʝʥʠʷ 

 
2. ʇʘʨʪʥʝʨʩʪʚʦ 

 
3. ʆʪʜʝʣʴʥʳʝ ʠʩʩʣʝʜʦʚʘʥʠʷ 

Áɹʦʣʛʘʨʠʷ 
Áɺʴʝʪʥʘʤ 
Áɼʘʥʠʷ 
Áɽʛʠʧʝʪ 
Áʕʩʪʦʥʠʷ 
Áɻʦʥʛ-ʂʦʥʛ 
Áʀʩʣʘʥʜʠʷ 
Áʀʟʨʘʠʣʴ 
Áʂʘʟʘʭʩʪʘʥ 
Áʃʘʪʚʠʷ 
Áʃʠʪʚʘ 
Áʅʦʨʚʝʛʠʷ 
Áʆɸʕ 
Áʈʫʤʳʥʠʷ 
Áʌʠʣʠʧʧʠʥʳ 
Áʇʦʣʴʰʘ 
Áʈʦʩʩʠʷ 
Áʉʠʥʛʘʧʫʨ 
Áʉʣʦʚʘʢʠʷ 
Áʀʩʧʘʥʠʷ 
Áʊʫʨʮʠʷ 
Áɺʝʣʠʢʦʙʨʠʪʘʥʠʷ 

 

Áɸʨʛʝʥʪʠʥʘ 
Áɹʝʣʴʛʠʷ 
Áɹʨʘʟʠʣʠʷ 
Áʂʘʥʘʜʘ 
Áʏʠʣʠ 
Áʂʠʪʘʡ  
Áʂʦʣʫʤʙʠʷ 
Áʂʦʩʪʘ-ʈʠʢʘ  
Áʕʢʚʘʜʦʨ 
Áʌʠʥʣʷʥʜʠʷ  
Áɻʚʘʪʝʤʘʣʘ 
Áʀʥʜʠʷ 
Áʂʦʨʝʷ 
Áʄʝʢʩʠʢʘ  
Áʅʠʜʝʨʣʘʥʜʳ  
Áʇʘʥʘʤʘ  
Áʇʘʨʘʛʚʘʡ  
Áʇʝʨʫ  
Áʇʦʨʪʫʛʘʣʠʷ  
Áʋʨʫʛʚʘʡ  
Áɺʝʥʝʩʫʵʣʘ  

Á ɸʚʩʪʨʘʣʠʷ 

Á ɸʚʩʪʨʠʷ 

Á ɹʦʩʥʠʷ 

Á ʍʦʨʚʘʪʠʷ 

Á ʌʨʘʥʮʠʷ 

Á ɻʨʝʮʠʷ 

Á ɺʝʥʛʨʠʷ 

Á ʀʨʘʥ 

Á ʀʨʣʘʥʜʠʷ 

Á ʅʦʚʘʷ ɿʝʣʘʥʜʠʷ 

Á ʇʘʢʠʩʪʘʥ 

Á ʉʝʨʙʠʷ 

Á ʖɸʈ 

Á ʊʘʡʚʘʥʴ 

Á ʊʘʡʣʘʥʜ 

Á ʉʐɸ 

Á ɺʝʥʝʩʫʵʣʘ 



TNS ͍  ˴͊͊͘ͻ͔ͫͭ͊ͤ 



TNS ͍  ˴͊ ͊͘ͻ͔ͫͭ͊ͤ: ͦ ͋΅͙͔ ͍͔͔͙ͫ͒ͤΎ 

˨͊ͭ͊ ͙ͫͦ͒͊ͤ͘Ύ: 

˴͙ͦ͡;͔͍ͫͭͦ ΄ͭ͊ͭͤ·ͻ ͙͍ͫͦͭͪͯ͒ͤͦ͟Υ фр ;͔͡Φ 

 

Áˮ͔͍͙͔ͫͫ͒ͦ͊ͤ͡ ͊ ͙͙͙ͯ͒ͭͦͪ ˿ ˸ ˮό́ˤΣ ͪ ͙͊͒ͦΣ ͨ ͔ͪͫͫ͊Σ ͤ ͊ͪͯ͗ͤ͊Ύ ͪ ͔͊ͣ͊͟͡ύ 

Á˸͙͙͎ͦͤͭͦͪͤ ͘ ͊ͭͪ͊ͭ ͤ  ͊ͪ ͔͊ͣ͟͡· 

Á˸͙͙͎ͦͤͭͦͪͤ PR ͫ ͦͦ͋΅͔͙͚ͤ 

Áˮ͔͍͙ͫͫ͒ͦ͊ͤ͡Ύ ͨ ͔ͪ͒ͨͦ;͔͙͚ͭͤ ͙  ͨ ͍͔͔͙ͦ͒ͤΎ ͊ ͙͙͚ͯ͒ͭͦͪ ˿ ˸ ˮ

Á˸͔͙͎͍͊ͪͭͤͦ͟·͔ ͙ ͔͍͙ͫͫ͒ͦ͊ͤ͡Ύ 

˿͔ͨͼ͙͙͊͊͘͡ͼ͙Ύ: 
 

͙̊ͪͦ͊͟Ύ ͔ͫͭΈ ͦͺ͙͍ͫͦ ͍ͦ ͍͔ͫͻ ͔͎͙ͪͦͤ͊͡Έͤ·ͻ ͼ͔ͤͭͪ͊ͻ ˴͊͊͘ͻͫͭ͊ͤ͊ 



˸͔͙͔͔͙͔͒͊ͨͦͭͪ͋ͤ͡ ͍  
˴͊͊͘ͻ͔ͫͭ͊ͤ 



́ˤ ͨͦ-͔͔ͨͪ͗ͤͣͯ ͙͔͔ͣͭ ͙ͤ͊͋ͦ͡Έ΄͙͚ ͦͻ͍͊ͭ 
 
˥ͦͪͦ͒͊ млл лллҌΣ мр ͔ͭ͡ ͙ ͫͭ͊ͪ΄͔Υ ͔͙͚ͫͪ͒ͤ ҈ 
ͨͦ͡Έ͍͔͔͚ͦ͊ͭ͘͡ ͍ ͔͒ͤΈ 

37% 38% 80% 15% 



Χ ͙ ͙ͣ͊ͫͣ͊͟͡Έ͔ͤͦ ͍͔ͪͣΎ ͨͪͦͫͣͦͭͪ͊ 
 
˥ͦͪͦ͒͊ млл лллҌΣ мр ͔ͭ͡ ͙ ͫͭ͊ͪ΄͔Υ ͍ ͔͔ͫͪ͒ͤͣ 
͙ͣͤͯͭ ͤ͊ ͨͦ͡Έ͍͔ͦ͊ͭ͘͡Ύ 

165 125 205 70 



10 

59% 
17% 

3% 

21% 

285 
ʤʠʥʫʪ 

ˣΌ͔͒͗ͭ ͍͔͔͙ͪͣͤ 
 
˥ͦͪͦ͒͊ млл лллҌΣ мр ͔ͭ͡ ͙ ͫͭ͊ͪ΄͔Υ ͔͙͔ͫͪ͒ͤ 
͊ͭͪ͊ͭ͘· ͍͔͔͙ͪͣͤ ͤ͊ ˿˸ˮ ͍ ͔͒ͤΈ 



ʈʫʙʨʠʢʠ % 

ͼΥΣΜΦέΙΦΧΖΜδ Μ ΩΔΞΧΰ 41 

ͺΣΖΣΦΧΜ ΤΣΟΜΧΜάΙΦΞΣΝ Μ 

βΞΣΡΣΠΜάΙΦΞΣΝ ΚΜΛΡΜ 
38,4 

ΉΔΦΧΡΔδ ΚΜΛΡα Μ 

ΥΔΛΖΟΙάΙΡΜδ 
38,4 

ͥΡΙΞΘΣΧΰ, ΗΣΥΣΦΞΣΤΰ Μ Χ.Θ. 34,9 

ͽΙΞΟΔΠΡΰΙ ΣΕίδΖΟΙΡΜδ 32,8 

ͼΥΣΗΡΣΛΰ Μ ΔΡΔΟΜΧΜάΙΦΞΜΙ 

ΦΧΔΧαΜ 
32,1 

΄ΙΟΙΖΜΛΜΣΡΡΔδ ΤΥΣΗΥΔΠΠΔ 25,6 

ʊʆʇ 5 
ʝʞʝʜʥʝʚʥʳʭ 

ʠʟʜʘʥʠʡ 

Cov.

% 

ͭΛ ΥΨΞ Ζ ΥΨΞΜ 8,8 

ͯΔΛΔΪΦΧΔΡΦΞΔδ ΤΥΔΖΘΔ 6,2 

ͯΣΠΦΣΠΣΟαΦΞΔδ ΤΥΔΖΘΔ 3,6 

ͪΗΙΠΙΡ ͯΔΛΔΪΦΧΔΡ 3,3 

ͧΥΙΠδ 2,4 

˥ͦͪͦ͒͊ млл лллҌΣ мр ͔ͭ͡ ҌΣ ҈ ͔͔͙ͤ͊ͫͤ͡Ύ 

˽˾˩˿˿ˢΥ ͔ͨͪ͒ͨͦ;͔͙ͭͤΎ ;͙͔͔͚ͭ͊ͭ͡ 

ʊʆʇ 5 
ʝʞʝʤʝʩʷʯʥʳʭ 

ʠʟʜʘʥʠʡ 

Cov.

% 

ͯΔΥΔΖΔΡ 13,5 

ͥΥΗΨΠΙΡΧΰ Μ ΩΔΞΧΰ 8,4 

ʹΜΛΔ 6,2 

͵Σδ ΦΙΠαδ 4,2 

ͻΧΘΣΪΡΜ! 4,2 



ɻʦʨʦʜʘ 100 000+, 15 ʣʝʪ +, % ʥʘʩʝʣʝʥʠʷ 

˾ˢ˨ˮ˻Υ ͔ͨͪ͒ͨͦ;͔ͭͤΎ ͫ ͯ͡΄͔͔͚͊ͭ͡ 

ʊʆʇ 5  
ʪʠʧʦʚ ʧʨʦʛʨʘʤʤ 

% 

͵ΨΛΰΞΔ 41 

͵ΙΦΧΡΰΙ ΡΣΖΣΦΧΜ 31,6 

ͽΙΦΤΨΕΟΜΞΔΡΦΞΜΙ ΡΣΖΣΦΧΜ 29,9 

ΒΠΣΥΜΦΧΜάΙΦΞΜΙ 

ΤΥΣΗΥΔΠΠΰ 
25,3 

ͬΔΞΔΛ ΤΙΦΙΡ 41 

ʊʆʇ  
ʨʘʜʠʦʩʪʘʥʮʠʡ 

Monthly 

Rch% 

ͽͥͩͭͻ ͽͪ΄ͽͻ 55,7 

ͽ΅;;ͯͻͪ ͽͥͩͭͻ 49,4 

ͥͧ΄ͻͽͥͩͭͻ 49,1 

ͽͥͩͭͻ NS 39,9 

LOVE RADIO 23,9 

ͯͥͬͥ·;ͯͻͪ ͽͥͩͭͻ 21,4 

ͽͥͩͭͻ Ίͥʹͯͥͽ 19,8 

΄ͪͺͨͽͭ FM 18,7 



ɻʦʨʦʜʘ 100 000+, 15 ʣʝʪ +, % ʥʘʩʝʣʝʥʠʷ 

ˮ˹́˩˾˹˩́Υ ͔ͨͪ͒ͨͦ;͔͙ͭͤΎ ͨͦ͡Έ͍͔͔͚ͦ͊ͭ͘͡ 

ʊʆʇ 5  
ʘʢʪʠʚʥʦʩʪʝʡ 

% 

ΑΟΙΞΧΥΣΡΡΔδ ΤΣάΧΔ 67,9 

ͼΣΜΦΞ ΜΡΩΣΥΠΔΫΜΜ 59,8 

ͼΥΣΦΠΣΧΥ ΩΜΟαΠΣΖ 53,9 

ͼΥΣΦΠΣΧΥ ΡΣΖΣΦΧΙΝ 48,8 

ͼΥΣΦΟΨέΜΖΔΡΜΙ Μ 

ΦΞΔάΜΖΔΡΜΙ ΠΨΛΰΞΜ 
43,4 

ʊʆʇ 10  
ʩʘʡʪʦʚ ʟʘ ʤʝʩʷʮ 

% 

www.mail.ru  51,9 

www.Σdnoklassniki.ru  43,6 

www.my.mail.ru (ΠΣΝ ΠΜΥ)  38,1 

www.google.kz  35 

www.youtube.com  23,7 

www.vk.com  22,2 

www.facebook.com  15,1 

www.yandex.kz  14,7 

www.kino.kz  10,5 

www.kolesa.kz  10,1 



ɽʞʝʛʦʜʥʦ ʯʠʩʣʦ çʵʬʠʨʥʳʭè 

ʜʦʤʦʭʦʟʷʡʩʪʚ ʩʦʢʨʘʱʘʝʪʩʷ ʥʘ 2-3%. 

ʆʪ 52% ʜʦ 72% ʜʦʤʦʭʦʟʷʡʩʪʚ ʠʤʝʶʪ ʚʦʟʤʦʞʥʦʩʪʴ ʧʨʦʩʤʦʪʨʘ 
ʨʦʩʩʠʡʩʢʠʭ ʠ ʟʘʨʫʙʝʞʥʳʭ ʪʝʣʝʢʘʥʘʣʦʚ. 

́˩˶˩ˤˮ˨˩˹ˮ˩Υ ˻ͫͤ͊΅͔ͤͤͦͫͭΈ ͒ͦͣͦͻͦ͘Ύ͚͍ͫͭ 
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+2% 

-3% 

-3% 

+5% 

+4% -5% 

+1% 



é ʯʪʦ ʩʦʦʪʚʝʪʩʪʚʫʝʪ % ʜʦʣʝ ʚ 

ʨʝʢʣʘʤʥʳʭ ʙʶʜʞʝʪʘʭ 

ʛʦʨʦʜʩʢʦʝ ʠ 

ʩʝʣʴʩʢʦʝ 

ʥʘʩʝʣʝʥʠʝ 

ʂʘʟʘʭʩʪʘʥʘ 

ʊʆʇ 5 ʪʝʣʝʢʘʥʘʣʦʚ ʠʤʝʶʪ 80% ʜʦʣʶ ʚʩʝʡ ʘʫʜʠʪʦʨʠʠ ʵʬʠʨʥʦʛʦ 
ʪʝʣʝʚʠʜʝʥʠʷ. 

́˩˶˩ˤˮ˨˩˹ˮ˩Υ ˽ͦͨͯ͡ΎͪͤͦͫͭΈ Ήͺ͙ͪͤ·ͻ ͍͊ͤ͊ͦ͟͡ 

21.4 
30.5 

14.4 

17.2 
13.8 

20.1 13.3 

6.3 9.0 
6.3 

19.4 18.2 

0%

20%

40%

60%

80%

100%

˨ͦ͡Ύ ͙͙͙͊ͯ͒ͭͦͪ ˨ͦ͡Ύ GRP 

˨ͪΦ Ήͺ͙ͪͤ·͔ 

ˢͫͭ͊ͤ͊ 

˴͊͊͘ͻͫͭ͊ͤ 

ом ͊ͤ͊͟͡ 

˴́˴ 

1-͚ ͊ͤ͊͟͡ ˩͍͙ͪ͊͘Ύ 

TV Index: ˴ ͊͊͘ͻͫͭ͊ͤ 0+, 6+ ͡ ͔ͭΣ лрΥлл-нфΥллΣ ͤͦΎ͋ͪΈ нлмо ς ͦ ͭ͟Ύ͋ͪΈ нлмп ͎Φ Rtg%, Shr% 



ɸʫʜʠʪʦʨʠʷ: çʢʘʙʝʣʴʥʳʝè ʠ 

çʩʧʫʪʥʠʢʦʚʳʝè ʜʦʤʦʭʦʟʷʡʩʪʚʘ ʚ 

ʛʦʨʦʜʘʭ 100 000+ 

ʅʘʠʙʦʣʴʰʝʡ ʧʦʧʫʣʷʨʥʦʩʪʴʶ ʩʨʝʜʠ ʟʘʨʫʙʝʞʥʳʭ ʪʝʣʝʢʘʥʘʣʦʚ 
ʧʦʣʴʟʫʶʪʩʷ ʨʦʩʩʠʡʩʢʠʝ ʵʬʠʨʥʳʝ ʪʝʣʝʢʘʥʘʣʳ. 

́ˤΥ ͙͍ͫͨͯͭͤͦ͟·͔ ͙ ͔͊͋͟͡Έͤ·͔ ͊ͤ͊͟͡· 

ʊʆʇ 10  
ʈʦʩʩʠʡʩʢʠʭ ʠ ʟʘʨʫʙʝʞʥʳʭ ʪʝʣʝʢʘʥʘʣʦʚ 

% 

˾˻˿˿ˮ̒ ˾́˾ 8,9 

˾͔ͤ ́ˤ 8,3 

˹́ˤ ˸͙ͪ 5,6 

˽͔͍ͪ·͚ ͊ͤ͊͟͡ ˿˹˥ 5,3 

˾͙ͦͫͫΎ нп 3,6 

́˹́ 3,6 

TV 1000 ˾ ͔ͯͫͫͦ͟ ͙ͤͦ͟ 2,0 

Discovery Channel (˨͙͍͔͙ͫ͊ͪ͟ ͔̉ͤͤΉ͡ύ 1,9 

TV 1000 (́ ˤ млллύ 1,7 

Comedy TV (˴ ͔͙͊ͣ͒ ́ˤύ 1,6 

41.1 

38.8 

7.6 

6.5 

˴͊͊͘ͻ͙͔ͫͭ͊ͤͫ͟ 
ͤ͊ͼ͙ͦͤ͊͡Έͤ·͔ 
͊ͤ͊͟͡· 

˾͙͚͙͔ͦͫͫͫ͟ 
͔͔ͭ͊ͤ͊͟͡͡· 

˭͔͊ͪͯ͋͗ͤ·͔ 
͊ͤ͊͟͡· 

˴͊͊͘ͻ͙͔ͫͭ͊ͤͫ͟ 
ͦ͊͟͡͡Έͤ·͔ 
͊ͤ͊͟͡· 

̂ˮнлмп: ˴ ͊͊͘ͻͫͭ͊ͤ 100+, 15+ ͡ ͔ͭΣ лрΥлл-нфΥллΣ ͔ͫͤͭΎ͋ͪΈ нлмп ͎Φ ҈ ͔͔͍ͪͫͨͦͤ͒ͤͭͦ ͫ ͔ͤ Ήͺ͙ͪͤ·ͣ ́ˤ 



́ˤΥ ˿ͨͪͦͫ ͤ͊ п ͍ͦͫͤͦͤ·ͻ ́ˤ ͗͊ͤͪ͊ ͙͔ͫͭ͊͋ͤ͡ 

17 

ʉʝʨʠʘʣʳ 35% ʂʠʥʦ 14% 

ʈʘʟʚʣʝʯʝʥʠʷ 15% ʅʦʚʦʩʪʠ 12% 

75%  

ʚʨʝʤʝʥʠ, 

ʢʦʪʦʨʦʝ 

ʟʨʠʪʝʣʠ 

ʧʨʦʚʦʜʷʪ ʫ 

ʪʝʣʝʵʢʨʘʥʦʚ, 

ʧʨʠʭʦʜʠʪʩʷ 

ʥʘ ʵʪʠ ʞʘʥʨʳ 

TV Index: ˴ ͊͊͘ͻͫͭ͊ͤ 0+, 15+ ͡ ͔ͭΣ лрΥлл-нфΥллΣ ͤͦΎ͋ͪΈ нлмо ς ͦ ͭ͟Ύ͋ͪΈ нлмп ͎. AvAud (V%) 



ˮ͔͔͙͔ͣͪͤ͘ ͙͙͙͊ͯ͒ͭͦͪ 
͔͔͍͙͔͙ͭ͒ͤ͡Ύ ͙ ͙ͪ͊͒ͦ 



TV&Radio Index 

ÁΉͺͺ͔͙͍͔ͭͤͦ͟ ͎͙͍͙͔ͨͪͦͪ͊ͣͣͪͦ͊ͤ Ήͺ͙ͪ͊ 

Á͍͙͙͔ͪ͊ͭ͘ ͔͔͚ͫͭ ͍͔΅͙͊ͤΎ ͙ ͨͪͦ͒͊͗ 
͔ͪ͊ͣͤ͟͡·ͻ ͍͔͚ͦͣͦ͗ͤͦͫͭ͘ 

ÁΉͺͺ͔͙͍͔ͭͤͦ͟ ͔͙͙͍͙͔ͣ͒͊ͨ͊ͤͪͦ͊ͤ͡ ͤ ͊ 
͔͔͍͙͔͙͙ͭ͒ͤ͡ ͙  ͙ͪ͊͒ͦ 

Áͦͼ͔ͤ͊͟ Ήͺͺ͔͙͍͙ͭͤͦͫͭ͟ ͍͔͔ͨͪͦ͒ͤͤ·ͻ 
͙͚͊ͣͨ͊ͤ͟ 

˾͔΄͔͊ͣ·͔ ͊͒͊͘;͙ 



˥͔͎ͦͪ͊ͺ͙͙ ͙͔͍͙ͫͫ͒ͦ͊ͤ͡Ύ 

˥ͦͪͦ͒͊ ͫ 
͔͔͙͔ͤ͊ͫͤͣ͡ 

100 000 
;͔͍͔ͦ͟͡ ͙ 
͔͔͋ͦ͡ 

˥ͦͪͦ͒͊ ͫ 
͔͔͙͔ͤ͊ͫͤͣ͡ 

200 000 
;͔͍͔ͦ͟͡ ͙ 
͔͔͋ͦ͡ 

˸͊͡·͔ ͎ͦͪͦ͒͊ 
͙ ͔ͫ͊͡ ͫ 
͔͔͙͔ͤ͊ͫͤͣ͡ 

100 000 
;͔͍͔ͦ͟͡ ͙ 
͔͔͔ͣͤ 

ˢͣ͊ͭ͡· 
˴͊͊͘ͻͫͭ͊ͤ ͔͋͘ 
ˢͣ͊ͭ͡· 

˹͔͔͙͔͊ͫͤ͡ ˴͊͊͘ͻͫͭ͊ͤ͊ (0+) ͫ ͭ͊ͪ΄͔ с ͔ͭ͡Σ 
͙͍ͨͪͦ͗͊Ό΅͔͔ ͍ ͒ͦͣͦͻͦ͘Ύ͚͍ͫͭ͊ͻ ͫ ͻͦͭΎ ͋· 
͙ͦ͒ͤͣ ͪ͊͋ͦͭ͊Ό΅͙ͣ ͔͔͍͙ͭͦͪͦͣ͘͡ 



PPM: single-source ͙ ͔͍͙͔ͫͫ͒ͦ͊ͤ͡ ́ˤ ͙ ͙ͪ͊͒ͦ 

Á ǎǳǪǮǨǮǪǹǦǱȂǳǴǫ ǮǭǲǫǶǫǳǮǫ 

Á Ǔǫ ǭǦǨǮǷǮǸ ǴǸ ǵǱǦǸǺǴǶǲȁ 

Á ǈǳǫǪǴǲǦǾǳǫǫ ǷǲǴǸǶǫǳǮǫ 

ÁǎǭǲǫǶǫǳǮǫ ǼǮǺǶǴǨȁǻ ǷǮǩǳǦǱǴǨ 

ÁǎǭǲǫǶǫǳǮǫ ǘǈ Ǯ ǖǦǪǮǴ 

 

Portable People Meter 



͔́ͻ͎͙ͤͦͦ͡Ύ ͙͍ͨͦͪͭ͊ͭͤ·ͻ ͙͔͍ͨͨͣͭͪͦ͡ όPPM) 

˿͙ͭͯ͒Ύ ˽͔͔ͪ͒͊Ό΅͔͔ 
͍͙͔ͦ͋ͦͪͯ͒ͦ͊ͤ 

ˤ͔͔͙͔ͤ͒ͪͤ 
͙͔͙͒ͤͭͺ͙͊͟ͼ͙͚ͦͤͤͦ 
͙ͤͺͦͪͣ͊ͼ͙͙  

˴͙ͦ͒ͪͯΌ΅͔͔ ͍͙͔ͦ͋ͦͪͯ͒ͦ͊ͤ 

˽͔͔ͪ͒͊;͊ ͒͊ͤͤ·ͻ 
͍ ͦͺ͙ͫ ͙͙ͦͣͨ͊ͤ͟ 
TNS Gallup Media 
Asia 

͙͙͍͙͔̅ͫͪͦ͊ͤ͟ 
͙͔͙͒ͤͭͺ͙͊͟ͼ͙ͦͤͤ·ͻ 
͍ͦ͒ͦ͟ 

˹͙͊͡;͙͔ ͙͎ͫͤ͊͊͡ 
͍͙͙͋͘͡ 
͔͔ͪͫͨͦͤ͒ͤͭ͊ 


