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Методология исследования

Цель: 
Провести оценку рекламной активности на радио в России, путем опроса 
рекламодателей с объемами рекламных бюджетов до 20 млн руб. на тему опыта 
использования радио в рекламных кампаниях.

Данные исследования:
Данные получены посредством электронного опроса рекламодателей методом 
CAWI с использованием лицензионного программного обеспечения Survey Gizmo. 
Данные собраны, обработаны и презентованы ИЦ АКАР/РАМУ/IAB RUSSIA
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Портрет респондента

12%

53%

35%

От 1 года до 3 лет

От 3-10 лет

Более 10 лет

Сколько лет Вы работаете в области 
маркетинга и рекламы?

До 25 лет 25-35 лет 35-45 лет 45-55 лет

Укажите Вашу возрастную 
категорию, пожалуйста.Q1 Q2
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Сферы деятельности участников исследования, 
использовавших АУДИО рекламу на радио в 2019-2020 гг.

20%

12%

10%

7%

7%

6%

4%

1%

33%

Ритейл (магазины, торговые сети)

Продукты питания, Напитки

Недвижимость, Строительство

Туризм, Авиа

Автотранспорт и сопутствующие товары

Связь, Телеком

Медицина и Фармацевтика

Финансовый сектор, Страхование

Другое

К какой сфере деятельности относится Ваша компания / рекламируемый бренд?Q3
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Результаты 
исследования
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Эффективность радиоканалов
Согласно мнениям респондентов, наиболее значимые свойства радио — это оперативность запуска рекламной кампании, высокий охват и 
низкая стоимость контакта с ЦА. Эти свойства совпадают с требованиями, которые респонденты предъявляют к медиа (вопрос Q12).

Оцените, пожалуйста, насколько РАДИО подходит для следующих задач.Q4

78%

94%

57%

73%

37%

53%

45%

8%

2%

18%

20%

41%

22%

20%

14%

4%

25%

8%

22%

25%

35%

Достижение высокого охвата аудитории

Оперативность запуска рекламной кампании

Достижение ЦА в нужное время / в нужном месте

Низкая стоимость контакта с ЦА

Прозрачные и понятные измерения аудитории

Независимое подтверждение факта выхода рекламы

Brand Safety

Свойственно для РАДИО Не свойственно для РАДИО Затрудняюсь ответить
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Недостатки радиоканалов

По Вашему мнению, чего не хватает радио чтобы стать еще более востребованным 
каналом рекламы для вашего бренда?Q5

42%

42%

42%

35%

29%

29%

Более детальных данных по аудитории радио с точки зрения 
региональности

Единой системы показателей эффективности с другими медиа

Более детальных аудиторных данных с точки зрения описания ЦА

Объективных свидетельств того, как работает аудиореклама именно 
для российского рынка

Данных post campaign анализа Медиаплана

Методов точного медиапланирования (programmatic-модели и пр.)

Наиболее важными драйверами использования радио в рекламных кампаниях респонденты считают единую систему показателей 
эффективности РК с другими медиа и наличие более детальных аудиторных данных.
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Часто используемые рекламные каналы, помимо 
радио

Какие рекламные каналы из перечисленных ниже использовались для продвижения вашего бренда в 2019-20 гг?

42%

24%

17%

12%

4%

Реклама в интернет

Наружная реклама и Indoor

Реклама на ТВ

Реклама в печатных СМИ

BTL

Q6
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Величина бюджетов на радио рекламу 
Большая часть респондентов тратит на радио рекламу менее 1 млн руб. Эта сумма может составлять различные доли от общих 
рекламных бюджетов участников исследования, однако в четверти случаев она составляет более 25%.

21%

15%

8%
6%

25%
26% 74%

9%

17%

Менее 1 млн От 1 до 10 млн Затрудняюсь 
ответить

Какую примерно долю занимает радио-
реклама от общего рекламного бюджета?

Укажите, каков объем бюджета на радио-рекламу 
в Ваших рекламных кампаниях в течение года?Q7 Q8
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Частота и география использования радио

Как часто Вы используете РАДИО в Ваших 
рекламных кампаниях?Q9

Какова география использования 
РАДИО в Ваших рекламных кампаниях?Q10

45%

32%

23%

Каждый/почти каждый 
месяц

Не более двух 
размещений в год

Раз в 3-4 месяца

97%

5%

Размещение в Москве и 
локальное размещение в 

отдельных городах

Федеральное (сетевое) 
размещение
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Эффективные медиа – миксы с использованием 
радио

23%

21%

19%

19%

8%

10%

Радио + наружная реклама (в т.ч. digital 
outdoor)

Радио + ТВ

Радио + баннерная реклама

Радио + Онлайн аудиореклама

Радио + Пресса

Другое

Если выбирать только один дополнительный медиаканал, то в сочетании с какими рекламоносителями 
использование радио будет наиболее эффективным?Q11
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Эффективность медиаканалов

Оцените важность для Ваших рекламных кампаний следующих качеств используемых МедиаQ12

89% 90% 91% 92% 93% 94% 95% 96% 97% 98%

Достижение охвата 

Оперативность

Низкий уровень CPT 

Достижение ЦА в нужное время/нужном месте 

Более 90% респондентов, использующих радио, считают важным следующие характеристики медиаканалов: 
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Факторы, влияющие на  выбор радиостанций

Чем Вы руководствуетесь при выборе радиостанций, используемых в конкретной рекламной кампании?Q13

57%

47%

43%

36%

21%

Всегда беру одни и те же проверенные радиостанции

Ориентируюсь только на данные исследований аудитории 
радиостанций

Выбираю станции, которые слушаю (знаю) сам / мои родственники / 
знакомые

Выбираю радиостанции исходя из покрытия сетевым вещанием 
определенных регионов

Выбираю радиостанции через анализ активности конкурентов

Главными факторами выбора радиостанций для рекламных кампаний, по мнению респондентов, являются лояльность 
определенным радиостанциям и релевантные аудиторные данные.
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Наиболее часто используемые форматы 
размещения на радио

Какие из перечисленных форматов размещения на РАДИО Вы использовали в 2019-20 гг?Q14

93%

53%

23%

9%

7%

Прямая реклама (ролик в рекламных блоках)

Спонсорство регулярных программ (Новости, Погода, Пробки, УШ, ВШ и пр.)

Спонсорство игр, викторин, розыгрышей призов

Спонсорство внеэфирных проектов радиостанций (концерты, фестивали и т.п.)

Нативная реклама (Интеграции в эфирные программы)
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Наиболее эффективные форматы 
размещения на радио

Какой из перечисленных форматов размещения на РАДИО Вы считаете наиболее 
эффективным для Ваших рекламных кампаний?Q15

36%

35%

11%

5%

5%

5%

5%

Прямая реклама (ролик в рекламных блоках)

Спонсорство регулярных  программ (Новости, Погода, Пробки, УШ, ВШ 
и т. п.)

Спонсорство игр, викторин, розыгрышей призов

Спонсорство эфирных шоу (Утреннее шоу, Концерт по заявкам, Хит-
парад и т.п.)

Нативная реклама (Интеграции в эфирные программы)

Спонсорство внеэфирных проектов радиостанций (концерты, 
фестивали и т.п.)

Диджитал возможности Радиостанций
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Инструменты для анализа 
эффективности рекламных кампаний

Какие инструменты Вы используете для оценки эффективности рекламных кампаний?Q16

66%

59%

44%

44%

10%

7%

5%

5%

5%

10%

Анализ динамики объемов продаж

Анализ динамики телефонных звонков

Анализ динамики трафика на сайт и поисковых запросов

Опросы потенциальных потребителей

Коллтрекинг

Исследования уровней знания, потребления и лояльности 
потребителей

Пост-баинг анализ рекламных кампаний

Используем эконометрические модели

Не оцениваем

Другое
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Мнения о свойствах радио

Отметьте, пожалуйста, насколько Вы согласны или не согласны с приведенными ниже высказываниямиQ17

93%

90%

80%

73%

63%

51%

51%

51%

46%

5%

10%

15%

15%

32%

12%

27%

20%

Радио — оперативное медиа. Срочное, быстрое и гибкое медиа. Можно легко внести 
изменения в рекламную кампанию

Радио усиливает эффект от других СМИ

Радио обеспечивает высокий охват разных возрастных и социальных групп

Радио — доступное медиа. Обеспечивает низкую стоимость охвата целевой аудитории. 
Низкий порог входа.

Радио позволяет контактировать с аудиторией в моменты, когда другие медиа недоступны. 
Позволяют воздействовать на аудиторию в нужный момент и в нужном месте

Радио имеет очень высокую лояльность аудитории. На радио низкий процент избегания 
рекламы

Радио обеспечивает очень быстрый набор охвата аудитории

Радио — эффективное средство для достижения специфической целевой аудитории. Радио 
— СМИ, воздействующее на нужную Вам аудиторию

Радио мотивирует потребителя покупать. Достигает аудиторию в момент, близкий к 
совершению покупки.

Согласен Не согласен
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КОНТАКТЫ

AKARUSSIA.RU YOUTUBE FACEBOOK

РУКОВОДИТЕЛЬ ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКОГО 
ЦЕНТРА  АКАР/IAB RUSSIA/РАМУ

Николай Васильев

nv@akarussia.ru

МЕНЕДЖЕР ИСПОЛНИТЕЛЬНОЙ 
ДИРЕКЦИИ АКАР

Соколов Антон

a.sokolov@akarussia.ru

РУКОВОДИТЕЛЬ ОТДЕЛА 
КОММУНИКАЦИЙ

Марина Чурсинова

pr@akarussia.ru
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