
ПОЛОЖЕНИЕ О РЕЙТИНГЕ РЕГИОНАЛЬНЫХ РЕКЛАМНЫХ АГЕНТСТВ
УРАЛА (РРАУ)

Принято 27.07.2023

Рейтинг Региональных Рекламных Агентств Урала — рейтинг игроков
рекламного рынка УрФО по результатам оценки уровня известности,
качества клиентского сервиса, оборота за 2022 год и ключевых клиентов
рекламных агентств.

РРАУ создан, внедрен и ежегодно проводится Ассоциацией
коммуникационных агентств России (АКАР).

ЦЕЛИ РЕЙТИНГА

1. Создание инструмента исследования и анализа рекламных и
коммуникационных компаний Уральского региона (Свердловская
область, Челябинская область, Курганская область, Тюменская область,
ХМАО и ЯНАО).

2. Объективная оценка эффективности деятельности участников
рекламного и коммуникационного рынка, формирование у
бизнес-сообщества целостного представления о состоянии и развитии
индустрии в регионе.

ЗАДАЧИ

1. Формирование имиджа и продвижение АКАР как крупнейшего
профессионального объединения, определяющего стандарты рынка;

2. Создание индустриальных стандартов, определяющих выбор
бизнес-сообществом компаний-партнеров на региональном
рекламном и коммуникационном рынке;

3. Получение объективной и достоверной информации о деятельности
участников рынка;

4. Создание здоровой конкуренции среди рекламных и
коммуникационных компаний;

5. Отслеживание динамики изменения результативности участников
рынка рекламных и коммуникационных услуг.

СПОСОБЫ АНОНСИРОВАНИЯ РЕЙТИНГА

Проведение исследования и анализа в целях создания рейтинга
анонсируется (объявляется) путем размещения информации о его
проведении на официальном сайте АКАР в срок не менее чем за 14
календарных дней до его начала с указанием срока проведения.
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Рейтинг имеет заявительный характер. Для участия в рейтинге
потенциальный участник присылает на электронную почту РРАУ заявку с
указанием названия Организации (Рекламного агентства), ФИО, телефон и
электронный адрес ответственного за участие в рейтинге лица. В
подтверждение получения заявки Организации потенциальному участнику
Рейтинга высылается письмо с подтверждением и памятка участника
рейтинга.

Итоги проведенного рейтинга публикуются в течение 14 (четырнадцати)
рабочих дней после окончания срока его проведения.

СОСТАВ ОРГКОМИТЕТА РЕЙТИНГА

Оргкомитет исследования и анализа рынка (здесь и далее — исследования)
для создания рейтинга — команда физических лиц, ответственная за
коллегиальное принятие ключевых решений, связанных с организацией и
проведением исследования, а именно: разработкой и утверждением
методики, сбором данных, их оценкой, публикацией результатов
исследования в виде рейтинга.

Оргкомитет формируется на базе комитета по исследованиям АКАР УРАЛ,
дирекции АКАР Урал и делегированных представителей от участников
рынка членов АКАР Урал, а также других профессиональных сообществ по
решению коллегиального органа, ответственного за проведение
исследования.

В состав оргкомитета включаются лица, имеющие опыт работы в
профессиональной сфере рекламных и коммуникационных услуг не менее 5
лет.

В состав оргкомитета могут входить представители привлеченной
независимой аудиторской компании, члена СРО аудиторов и состоящей в
государственном реестре аудиторов Министерства финансов РФ,
ответственной за осуществление независимого контроля за полным
выполнением требований, предъявляемых к проведению исследования для
создания рейтинга настоящим Положением, в том числе при верификации
финансовой документации на основании договора.

Все решения в процессе работы над рейтингом принимаются актуальным
составом оргкомитета на момент вынесения решения по результатам
проведения рейтинга. При наличии различных мнений среди членов
оргкомитета решение принимается голосованием простым большинством
голосов. При равенстве голосов правом решающего голоса наделяется
руководитель комитета по исследованиям АКАР Урал.
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Количество голосований оргкомитета фиксируется в протоколе и при
необходимости оглашается при публикации результатов исследования
рейтинга. Отсутствие информации о количестве голосований автоматически
означает, что решения о результатах рейтинга приняты без разногласий.

В состав оргкомитета могут войти наблюдатели в количестве до 3 (трех)
человек. Наблюдатели входят с правом совещательного голоса и без права
участия в голосовании при принятии решений. Решение о необходимости в
наблюдателях принимается совместно дирекцией АКАР Урал и
председателем комитета по исследованиям АКАР Урал или оргкомитетом.

Члены оргкомитета имеют право покинуть его по собственному желанию
или по обоснованному представлению любого члена оргкомитета и/или в
случае неявки на заседания более 2 раз за период работы оргкомитета. В
этом случае оставшиеся члены оргкомитета выбирают новых членов. Общее
количество участников должно быть не более 11 (одиннадцати) человек.

Если в состав оргкомитета входят аудиторы, то доступ к финансовой
информации имеют только они. Остальные члены оргкомитета получают от
аудиторов верифицированные данные по агентствам для подсчета рейтинга.

Состав оргкомитета рейтинга — в приложении 1.

ФУНКЦИИ ОРГКОМИТЕТА

1. Внесение предложений по изменению в методологию, корректировке
Положения о рейтинге РРАУ;

2. Верификация данных участников рейтинга, в том числе с
привлечением для контроля, экспертизы и консультаций
независимого аудитора;

3. Оперативная коммуникация (онлайн и офлайн формат) с ИЦ АКАР;
4. Проведение заседаний и совещаний в онлайн и офлайн форматах;
5. Официальное объявление результатов РРАУ;
6. Ежегодный итоговый отчет о проведенном РРАУ;
7. Согласование данных с каждым агентством перед публикацией

рейтинга. После публикации изменения в рейтинг могут быть внесены
только при согласии всех участников оргкомитета.

ОРГКОМИТЕТ ИМЕЕТ ПРАВО

1. Запрашивать от участников рейтинга данные по единой для всех
участников анкете, утвержденной оргкомитетом;

2. Проверять данные, заявленные организацией, через доступные для
него системы и легальные информационные ресурсы;
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3. Обращаться к результатам других рейтингов АКАР с целью уточнения
и сравнения заявленных данных компаниями участниками рынка;

4. Запрашивать разбивку финансовых данных компаний согласно
принятой методике, списку услуг, учитываемых в рейтинге в случае
возникновения вопросов;

5. Запрашивать дополнительные документы и информацию:
упрощенный бухгалтерский баланс, отчет о прибылях и убытках, отчет
о движении денежных средств, налоговую декларацию по налогу на
добавленную стоимость или отдельные ее разделы, а также
аналогичные по сути отчетные документы, предусмотренные
законодательством для юридических лиц, договоры с клиентами,
ссылки на данные открытых тендеров, иные документы необходимые
для составления достоверного рейтинга;

6. Запрашивать информацию, подтверждающую связь юридического
лица/лиц с заявленным в рейтинге брендом, аффилированными и
зависимыми с ними лицами в соответствии с действующим
законодательством.

АГЕНТСТВО (КОМПАНИЯ)

Данное Положение использует терминологию «Положения об
индустриальном рейтинге медиасервисных агентств AdIndex» по состоянию
на 25.05.2021 года.
Агентство, согласно определению по методологии Adindex – это Компания,
имеющая собственный бренд, занимающаяся обслуживанием интересов
более чем одного рекламодателя, имеющая как минимум одно юридическое
лицо и собственный штат сотрудников не менее 5 человек, занимающихся
планированием и закупками, и продажей рекламы в медиа.

Дополнительные признаки агентства:

1. Наличие уникального названия, логотипа;
2. В течение изучаемого периода компания осуществляет услуги

(подтверждается публикациями в СМИ) или участвует в тендерах по
медиасервису от своего имени (подтверждается в открытых
источниках или СМИ);

3. В течение изучаемого периода фигурирует в информационном
пространстве, а именно:

● Представлено в интернете в виде сайта и/ или
группы/сообщества в соцсетях;

● Публикуется или упоминается в СМИ в изучаемом контексте;
● Участвует в индустриальных мероприятиях.

4. К участию в данном рейтинге РРАУ приглашаются агентства, чьи
головные организации находятся на территории УрФО. Участником
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рейтинга может стать любое агентство с преобладающей долей
прямых клиентов (количественно более 50%), обслуживающее
интересы рекламодателей в медиа на территории России суммарно
более чем на 1 млн рублей (с НДС) в год и имеющие в штате
сотрудников более 5 человек.

5. Агентство (юридическое лицо) может быть признано относящимся к
группе компаний, если оно соответствует требованиям действующего
законодательства в части группы компаний или аффилированных лиц,
а так же объемы реализации которой, более чем на 50% состоят из
реализации одной компании (юридического лица), попадающим под
классификацию и являющимся агентством, а также при наличии
договоров и соглашений о сотрудничестве, выступающие на рынке
под одним брендом и/или логотипом иным атрибутам, формирующим
фирменный стиль другого агентства (за исключением договоров
франчайзинга).

6. Физические лица не являются объектом настоящего исследования для
создания рейтинга; их данные не могут учитываться для оценки
агентств.

СИСТЕМА ПОКАЗАТЕЛЕЙ РЕЙТИНГА

Система показателей рейтинга состоит из 4 независимых и раздельно
оцениваемых параметров:

1. оборот рекламных услуг за 2022-й год, в том числе в разрезе
утвержденного классификатора видов экономической деятельности,
за вычетом внутренних оборотов по агентству аффилированных лиц,
групп лиц и зависимых лиц;

2. наведенную известность;
3. качество клиентского сервиса;
4. готовность давать рекомендацию;

И других показателей, которые являются справочными, не подлежащими
ранжированию: штат сотрудников, ключевые клиенты агентства, отраслевая
экспертиза агентства.

1. ОБОРОТ РЕКЛАМНЫХ УСЛУГ

Участниками рейтинга РРАУ предоставляют сведения о совокупной
реализации рекламных и коммуникационных услуг агентства за отчетный
период (период исследования для рейтинга) без учета внутренних оборотов
агентства (аффилированных, зависимых и групп компаний юридических лиц
по сути их понимания действующим законодательством). Таким образом в
реализацию рекламных и коммуникационных услуг включается выручка
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(реализация) только от продажи рекламных услуг только сторонним
рекламодателям, не связанным с агентством.

По требованию организации, потенциального участника рейтинга,
подписывается NDA с АКАР Урал, в котором указывается конфиденциальная
информация, которую предоставляет организация в рамках подсчета
рейтинга.

Единица измерения оборотов — миллион рублей. Данные по реализации
предоставляются с учетом НДС.

Срок предоставления и подтверждения данных каждым агентством — 14
рабочих дней с момента получения письма с приглашением к участию или
объявленной даты начала проведения рейтинга в публикации о нём в
открытых источниках, включая сайт АКАР Урал.

Совокупная реализация для исследования с целью создания рейтинга
обязательно распределяется на следующие составляющие по видам
рекламных и коммуникационных услуг.

● Телевидение.
● Радио.
● Пресса.
● Наружная реклама.
● SMМ.
● Контекстная, таргетированная реклама и сопутствующий ей

инструментарий.
● Реклама на маркетплейсах, классифайдах.
● Медийный интернет (programmatic buying, медийная видеореклама.

баннерная реклама, лидогенерация, мобильная баннерная реклама).
● Ивенты (рекламные мероприятия и BTL) по видам — выставки,

фестивали и т.д.
● Дизайн, креатив и продакшн, брендинг.
● Маркетинговые стратегии, исследования и консалтинг, PR.
● Web & mobile. Разработка цифровых продуктов и сервисов (сайтов,

приложений, иных it продуктов).
● SEO оптимизация.

Агентства, заявившие суммы реализации рекламных и коммуникационных
услуг для участия в рейтинге, должны будут документально подтвердить
реализацию по видам деятельности. Для этих целей агентства
предоставляют бухгалтерскую годовую отчетность по всем юридическим
лицам, входящим в состав группы агентств, реализация по которым заявлена
в качестве совокупной реализации агентства и при условии, что они
являются участником группы, то есть являются аффилированными,
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зависимыми, участниками группы; иную бухгалтерскую отчетность, которая
позволит определить достоверность представленной информации.
Информация по юридическим лицам или подразделениям связь которых не
определена, не просматривается в рамках действующего законодательства и
сути данного положения для оценки общей реализации агентства не
принимается.

Основной формой — обоснованием объема реализации является
управленческая, бухгалтерская и налоговая отчетность агентства в том числе
отчетность в страховые и пенсионные фонды.

При формировании финансовых результатов из них должны быть
исключены внутригрупповые реализации. Учету подлежат только входящие
заказы без учета внутригрупповых сделок. При необходимости для анализа
и проверки правильности представленных данных проверки может быть
запрошена управленческая, бухгалтерская и налоговая отчетность в том
числе данные по счетам учета и оборотно-сальдовые ведомости агентства и
группе, заявленной агентством. При отказе в предоставлении
подтверждающих документов оргкомитетом будут учитываться при
составлении рейтинга только те данные, которые не вызывают сомнения.

Отдельно предоставляются данные по запросу оргкомитета о суммах
реализации, которые вычтены из общей реализации агентства и его группы
для проверки соответствия сумм, заявленных для составления рейтинга и
сумм исключенных как внутригрупповые сделки для проверки их
соответствия бухгалтерской и налоговой отчетности агентства и его группы.

В рейтинге рассматривается доход (реализация, выручка) участников в
денежном выражении по методу начисления, выраженный в ценах,
включающих все налоги. Совокупный оборот за 2022-й год предоставляется с
учетом НДС и других налогов с выручки при их наличии. При этом
плательщиками НДС дополнительно указывается сумма НДС к строке
Выручка без НДС в форме «Отчет о финансовых результатах» (код строки
2110), подготовленной в соответствии с требованиями законодательства РФ, в
том числе по внутригрупповой реализации, если она подлежит учету для
составления рейтинга, по каждому юридическому лицу, которые используют
бренд и входят в группу агентства.

Информация предоставляется документом с подписью уполномоченного
лица и печатью (при наличии), в том числе по сведениям для
индивидуальных предпринимателей.

В совокупную реализацию включается полная сумма реализации рекламных
и коммуникационных услуг, по всем видам договоров: агентский договор,
договор оказания услуг и т. п., соответствующим действующему

7.



законодательству РФ как договоры оказания услуг, производства, комиссии,
агентского вида деятельности.

Для корректности учета оборотов по агентской форме договора, компания
предоставляет данные по счету учета клиентских денежных средств (как
правило 76 счет) или любой другой, на котором предприятие осуществляет
учет клиентских денежных средств и ресурсов, переданные агентству для
исполнения агентского поручения.

К анкете участника прилагается бухгалтерская (финансовая) отчетность и
может быть запрошена оргкомитетом и должна быть предоставлена
дополнительная пояснительная информация, в том числе реализация по
отдельным рекламодателям с указанием их ИНН, налоговые декларации или
иные данные, подтверждающие объем реализации.

Оргкомитет с помощью доступных для него легальных ресурсов и/или с
использованием выборочных внешних запросов анализирует
предоставленные данные агентствами.

В зависимости от уровня точности, полноты и достоверности
предоставленных данных по реализации сведениям присваивается 1
(высокая), 2 (средняя), 3 (низкая) степень доверия к данным.

2. НАВЕДЕННАЯ ИЗВЕСТНОСТЬ

Для выявления уровня известности формируется анкета, в которой
оценивается наведенная известность.

В итоговой версии рейтинга у каждого участника в обязательном порядке
публикуется величина показателя «наведенная известность».

По остальным величинам решение о публикации будет приниматься
оргкомитетом при наличии достаточных данных после получения
результатов, при возможной их низкой величине у большинства участников
рейтинга.

При проведении исследования для рейтинга проводится электронное
анкетирование представителей отделов маркетинга и рекламы,
собственников бизнеса, экспертов и аналитиков. По одному представителю
от каждой компании бизнес-сообщества и экспертного сообщества. Сбор и
выгрузку данных проводит ИЦ АКАР на платформе alchemer.eu или комитет
по исследованиям АКАР Урал на аналогичной по функционалу платформе.

В списке агентств, предоставляемом рекламодателям для оценки,
указывается:
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● текущее название агентства;
● иное название агентства, под которым оно самостоятельно работало в

период с 2020-2022 годов. При этом, если заявленное агентство с
прежним именем, было внутренним подразделением или частью
более крупного и известного объединения (группы), то название этого
объединения не указывается, название головного агентства.

Рекламодателям предлагается отметить те рекламные агентства, которые им
известны из предлагаемого списка участников. Далее по типовой методике
рассчитывается % известности каждого агентства и затем ранжируется в
порядке убывания показателя.

Список рекламодателей утверждается оргкомитетом РРАУ.

Требования к рекламодателям

● Рекламодатель имеет центральный офис, филиал, обособленное
подразделение (филиал, представительство - дополнительный офис) и
ведет деятельность) на территории УрФО, в составе которого
полноценно функционирует отдел маркетинга и рекламы или
соответствующее по сути и функционалу подразделение или единица;

● Отдел маркетинга и рекламы имеет всеобъемлющие полномочия по
определению маркетинговой и рекламной политике бренда на
локальном уровне: стратегия, медиапланирование, управление
бюджетами, выбор подрядчиков;

● Рекламодатель может быть включен в список, только если за период
три года до проведения рейтинга (2020-2022 гг.) он сотрудничал как
минимум с 2 агентствами из числа заявившихся участников;

● Рекламодатель имеет на момент проведения рейтинга в штате
локального отдела маркетинга и рекламы специалистов чьи
профессиональные компетенции подтверждаются образованием,
опытом работы, оценкой экспертов, членов оргкомитета;

● Величина локальных рекламных бюджетов рекламодателя в год
превышает 2 млн рублей.

3. КАЧЕСТВО КЛИЕНТСКОГО СЕРВИСА

Оценка качества сервиса проводится рекламодателями из списка,
составленного оргкомитетом.

При проведении исследования для рейтинга проводится электронное
анкетирование представителей отделов маркетинга и рекламы,
собственников бизнеса, экспертов и аналитиков. По одному представителю
от каждой компании бизнес-сообщества и экспертного сообщества. Сбор и
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выгрузку данных проводит ИЦ АКАР на платформе alchemer.eu либо комитет
по исследованиям АКАР Урал на аналогичной по функционалу платформе.

Оценка уровня сервиса агентства может быть проведена рекламодателем
только в случае фактического сотрудничества компаний в предыдущие три
года (2020-2022) перед годом рейтинга.

Полная версия анкеты — в Приложении 2.

Рекламодателями дается экспертная оценка исходя из 3 вопросов:

1. «С какими агентствами вы сотрудничали в рамках рекламных и
маркетинговых проектов на территории УрФО за последние три
года?».

2. «Пожалуйста, оцените удовлетворенность сотрудничеством с каждым
из названных вами агентств по шкале от 1 до 10, где 1 — абсолютно не
удовлетворен, 10 — абсолютно удовлетворен».

3. «Пожалуйста, оцените готовность рекомендовать каждое из названных
вами агентств другим рекламодателям по шкале от 1 до 10, где 1 —
абсолютно не готов, 10 — абсолютно готов».

При выставлении оценки клиентского сервиса рекомендовано
ориентироваться на качество предоставляемого продукта (услуги):
проработанность, количество и актуальность данных, аргументированность
решений, соответствие задачам бренда, достижение KPI:

● Навыки коммуникаций: качество ведения переговоров, умение вести
конструктивный диалог, понимание и отработка обратной связи
клиента, проактивность (регулярное предложение идей, нацеленных
на рост и развитие бизнеса/бренда клиента), степень лояльности
группы клиентов, показатель ротации группы клиентов,
продолжительность работы с группой клиентов, из разряда крупных
рекламодателей агентства.

● Управленческие навыки: управление командой и процессами,
оперативное и информационное сопровождение процессов, уровень
компетенции (подтвержденные), средний профессиональный опыт
работы в профессиональной сфере сотрудников.

● Оперативность: своевременность выполнения работ и реакции на
обращения, компетенции работы с возражениями.

В общую таблицу подсчета показателя заносятся итоговые значения по
каждому агентству, то есть сколько раз и на какую величину агентство
оценили рекламодатели при прохождении интервью и/или анкетирования.
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В оценочный критерий принимается среднее арифметическое значение:
сумма всех оценок деленная на их количество.

Финальной оценке в рейтинге по клиентскому сервису подлежат только те
агентства, сервис которых оценен не менее чем 7 (семью) рекламодателями.

Агентства, сервис которых оценили менее 7 (семи рекламодателей) получают
за этот параметр Н/Д (нет данных).

4. ШТАТ СОТРУДНИКОВ

Участник рейтинга предоставляет оргкомитету данные о
среднесписочном количестве сотрудников за 2022 год, с которыми
существуют оформленные трудовые отношения в соответствии с
законодательством РФ. Данные предоставляются по форме КНД 1151111
(расчет по страховым взносам, титульный лист), к которой прилагается
штатное расписание (без окладов) по всем юридическим лицам и ИП,
заявленным под брендом. Сотрудники бэк-офиса входят в общий штат,
учитываемый в рейтинге. Сотрудники бэк-офиса включаются в штат в
количестве сотрудников, обслуживающих бизнес в части услуг,
учитываемых в рейтинге, или в разумном рыночном количественном
соотношении сотрудников фронт-офиса и бэк-офиса. Рейтинг учитывает
штатных сотрудников, трудовые отношения с которыми установлены в
соответствии с законодательством РФ, имеющих непосредственное
отношение к рынку рекламных услуг. Сотрудники, работающие по
договорам гражданско-правового характера (ГПХ), учитываются в
рейтинге.

Сведения о среднесписочной численности сотрудников агентств являются
справочными и не подлежат ранжированию в РРАУ.

5. РАЗДЕЛ КЛЮЧЕВЫЕ КЛИЕНТЫ АГЕНТСТВА

Критерии для выбора ключевых клиентов агентства:

● Срок сотрудничества от 2-х лет, либо с начала работы агентства;
● Существенный вклад в формирование бюджета агентства (не менее

5%).

Количество указываемых агентством рекламодателей – не более 5.

6. ОТРАСЛЕВАЯ ЭКСПЕРТИЗА АГЕНТСТВА

Агентство может указать до пяти специализаций по отраслям из указанного в
Положении классификатора. Для подтверждения экспертизы необходимо
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предоставить не менее 2-х договоров по факту реализованных проектов с
рекламодателями по каждой из отраслей.

Рекламодатели по роду деятельности

Автомобили, автосервис

Банки, финансы, страхование, финтех

Государственные органы и институты развития

Девелопмент: строительство, недвижимость

Индустрия гостеприимства: гостиничный и ресторанный
бизнес (HoReCa), общественное питание, отдых и
развлечения, форумы и конференции

Индустрия моды и красоты

Информационные технологии (IT)

Логистика, транспортные услуги

Товары для дома, мебель и интерьер

Металлургия и ТЭК

Музыка, аудио, видео, книги, кино, культура и искусство

Некоммерческий сектор (НКО и благотворительные
организации)

Образование, EdTech

Онлайн-торговля (e-commerce)

Промышленное производство, машиностроение

Развлечения, игры, киберспорт

Ремонт, стройматериалы

Ритейл, торговые сети и центры

Связь, телеком, интернет

Сельское хозяйство, агропромышленный комплекс

Спорт и фитнес, спорттовары

Техника для дома и офиса

Товары повседневного спроса и продукты питания (FMCG)

Туризм и путешествия

Фармацевтика и медицинские услуги

Юридические, аудиторские услуги, консалтинг
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Публикация итогов рейтинга

Подсчет рейтинга осуществляется оргкомитетом на основе данных об
обороте, верифицированных аудитором, а также результатов обработки
клиентских анкет.

При подсчете результатов учитывается рейтинг рекламодателей на основе
данных рекламодателей присланных агентствами, участниками рейтинга.

Результаты подсчетов анализируются и утверждаются оргкомитетом
рейтинга.

Если результаты вызвали аргументированное сомнение у оргкомитета
рейтинга, то оргкомитет может дополнительно запросить информацию или
документы, предусмотренные настоящим Положением.

В случае отказа или невозможности организации — потенциального
участника рейтинга предоставить запрошенные данные, оргкомитет
рейтинга имеет право принять одно из решений:

● обнулить показатель;
● скорректировать до уровня подтвержденных данных, не вызывающего

сомнений у комиссии экспертов.

Все данные РРАУ сводятся в интерактивную таблицу, которая позволяет
после завершения рейтинга публикуется на сайте АКАР.

Ориентировочный тайминг рейтинга

1. Подготовительный этап: июнь-июль 2023г.
2. Полевой этап: июль-август 2023г.
3. Этап подсчета и верификации итогов рейтинга: сентябрь 2023г.
4. Подготовка к публикации и релиз рейтинга: сентябрь 2023г.

Составитель:

Сергей Балакирев, руководитель Комитета по исследованиям АКАР Урал,
директор медийного агентства AMG, Член Совета Гильдии Маркетологов

+7 (912)241 7327, bsv@artnt.ru
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ПРИЛОЖЕНИЕ 1

Состав оргкомитета рейтинга

1. Валентин Смоляков, исполнительный директор, первый вице-президент
АКАР

2. Василий Рубан, вице-президент АКАР, директор АКАР Урал, СЕО
«Штольцман и Кац»

3. Сергей Балакирев, руководитель комитета по исследования АКАР Урал,
директор медийного агентства AMG, Член Совета Гильдии маркетологов

4. Евгения Ильиных, управляющий партнер РГ «Арифметика»

5. Алексей Гроховский, коммерческий директор Be Brand People

6. Татьяна Шашлова, СЕО Radar

7. Екатерина Маркова, СЕО 19agency84

8. Галина Алибаева, руководитель аудиторской компании А16

9. Анастасия Пестерева, бренд-директор InGroup

Наблюдатели:

1. Татьяна Курилович, управляющий партнер РГ «Арифметика»

2. Ксения Назарова, бренд-директор Be Brand People

3. Юлия Кочарина, заместитель директора по корпоративным
коммуникациям медийного агентства AMG

ПРИЛОЖЕНИЕ 2

Анкета для рекламодателей

(после согласования текст будет добавлен в Положение 2)
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